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Marketingové aktivity VysoGiny West, z.s. pro rok 2026 navazuji na STRATEGICKY DOKUMENT na
obdobi 2025-2030.

Marketingové aktivity jsou aktualn€ voleny dle situace v cestovnim ruchu a reflektu;ji
nejaktualnejsSi trendy, témata a smerovani na zaklade vyzkumu a Setreni.

Stézejni komunikaCni a marketingova témata vychazj z témat stanovenych krajskou centralou
cestovniho ruchu VysoCina Tourism, které byly vyhlaSeny a spoleCne konzultovany na
pravidelnych setkanich 3K platformy krajske a oblastnich DMO v fijnu 2025. Na konferenci
VysocCina VysocCine v lednu 2026 byl take priblizen Casovy plan jednotlivych kampani.

Na zaklade vyhlaSenych témat agenturou Czech tourism a VysoCina tourism a po setkanich s
partnery ve VysoCina West byly naplanovany marketingové aktivity pro rok 2026.



AKTUALNI SITUACE

* Destinace VysoCina West pusobi v sektoru cestovniho ruchu aktivné od ledna 2022 a
pracuje na uzemi v oblasti severozapadni VysoCiny (byvalé okresy Pelhfimovsko a
HavliCkobrodsko).

 Destinace se také diky vySSimu marketingového rozpoCtu a intenzivn€jSimu mnozstvi
kampani dostava vice do povedomi vefejnosti. Potencidlni ndvStévnici vnimaji destinaci
spiSe jako cil pro jednodenni navStévy. PoCet jednodennich navStévniku se zvySuje.
PoCet prenocovani v roce 2025 nepatrne klesl. (o 1%)

* Destinace se stdle potyka se ztizenymi podminkami po zdravotni, logistické, ekonomické a
ekologické krizi poslednich let (2020 - 2023)

* K obnove znacCeni turistickych stezek, prujezdnosti cyklistickych tras a dalSi turistické
infrastruktury dochazi pozvolna a tento proces potrva jeste radu let. Drobni podnikatele
a provozovatelé mensSich gastro provozu obnovuji podniky jen zcela vyjimeCne nebo
pouze kratkodobe pres hlavni turistickou sezonu.



WEST

KONKURENCE

Vnitfni konkurence

 Vysoka konkurence pfimo uvnitf Kraje VysoCina diky sousednim oblastnim destinacim s pamatkami Unesco nebo s
dlouhodobou tradici turismu. U sousedni destinace hraje konkurencCni roli také delSi navStévnicka sezéna (napfr.
Zdarské vrchy). V souCasné dobé je Kraj VysoCina rozdélen do 5 certifikovanych oblastnich destinaci s podobnym
cilenim na skupiny navs§tévnikU, s podobnymi tématy a turistickou nabidkou.

 Hlavnim ukolem DMO VysoCina West je i nadale snaha odliSit se nabidkou v rdmci kraje a necilit ploSné. DUlezitym
ukolem je také rozvijet produkty cestovniho ruchu destinace a cilit na zahrani¢ni trhy (Némecko, Slovensko, Polsko)

Vnéjsi konkurence

* Hlavni vnéjsi konkurenci predstavuji sousedni tradiCni turistické regiony — Jizni Cechy na zapadé a Stfedni
Cechy na severu, které disponuji dlouhodobé rozvinutou turistickou nabidkou a siln&jSi ekonomickou podporou
destinaci. Destinace je Casto vyuzivédna pouze jako tranzitni Gzemi s kratkodobymi navStévami. Dochazi k odlivu
ubytovanych navstévnikl zejména do oblasti Toulava a Ceska Kanada. Na severu je pfimym konkurentem DMO
Kutnohorsko-Kolinsko, pfiCemZ okrajové Casti destinace slouzi jako vychozi body pro jednodenni vylety do
okolnich kraju.



SWOT ANALYZA - 1. Cast

Silné stranky (S) Slabé stranky (W)
S.1 Diverzita destinace, atraktivita krajiny W.1 Nizky rozpoCet na marketingové aktivity destinace

W.2 Malo ubytovacich kapacit nabizejicich komplexni sluzby pro pobyty, sluzby pro

S.2 Rostouci nabidka netradiCniho ubytovani - glamping I

S.3 Existence atraktivit vyuZzZitelnych pro cestovni ruch (pfirodni a kulturni pamatk ., , , il ,
y yeh p (p P Y W.3 sezénni charakter nabidky cestovniho ruchu (kratka sezéna)

atd.)
S.4 Husta sit’ znaCenych tras pro péSi, cyklisty, lyZafe i jezdce na konich W.4 NedostateCna kvalita sluZzeb zejména ubytovacich a stravovacich
S.5 DostateCna kapacita pro pofadani malych a stfednich akci MICE W.5 Nedostate€né pokryti doprovodnou infrastrukturou a sluzbami cestovniho ruchu

W.6 Spatny technicky stav regiondlni dopravni infrastruktury a nedostateéna dopravni

(0 IYBHE) 1 UL PO T e e el 7o S Lol dostupnost nékterych mist v oblasti s nabidkou CR prostfedky VHD

S.7 KoncepCni feSeni cestovniho ruchu v oblasti prostfednictvim strategického
dokumentu, realizace aktivit v souladu s opatfenimi, které vychazi ze strategie
cestovniho ruchu

W.7 NedostateCné vyuZiti potencialu atraktivit spojenych s osobnostmi a rodaky oblasti
(Mahler, Santini, HaSek atd.)

S.8 Pouzivani prakticky vSech bé&znych propagaCnich nastroju v€etné modernich . vors . e "
s P y ych propag J W.8 NedostateCné vyuziti potencidlu venkovské turistiky a agroturistiky
W.9 Existence atraktivit (i potencialnich), které zatim nejsou dostateCné€ vyuzivany v

S.9 Rostouci kvalita gastronomie - pfedevSim kavarenska nabidka ,
cestovnim ruchu

S.10 Existence DMO VysoCina West, z.s, pro vétSi komunikaci, spolupraci a koordinaci

) W.10 Nedostupnost nékterych turistickych cil( a sluzeb pro znevyhodnéné skupiny osob
v sektoru cestovniho ruchu

. . L W.11 NedostateCn4 jazykova vybavenost — znaCeni v AJ atd.
S. 11 Existence DMO - pro sbér a vyhodnocovani dat

W.12 Nerovhomeérna dostupnost kvalitnich propagacnich materialU v oblasti

W.13 ObtiZnost méfeni a vyhodnocovani u€innosti marketingovych kampani v oblasti
cestovniho ruchu



SWOT ANALYZA - 2. ¢ast

Prilezitosti (O) Hrozby (T)

0.1 Rostouci zajem o typ turistiky - slow tourism T.1 Skrtnuti dotaci v oblasti infrastruktury cestovniho ruchu a rozvoje turist.
Centralni poloha a dobra dopravni dostupnost v ramci Ceské republiky informacCnich center

0.2 Rostouci poptavka po sportovnich a volnoCasovych aktivitach T.2 NaroCnost udrZby nékterych pamatek a atraktivit

T.3 Nezajem navStévnikl o turistické cile bez doprovodnych aktivit a infrastruktury

0.3 Rostouci zajem obyvatel CR o traveni dovolené v tuzemsku ,
cestovniho ruchu

T.4 Vliv klimatickych zmén na moznost poskytnout sezénni nabidku, napf. bézky,

0.4 ZvySujici se poptavka v oblasti MICE (malé a stfedni akce) |, e

0.5 Spoluprace s krajskou organizaci Vyso€ina Tourism a narodni organizaci

; T.5 ZvySuijici se naroky navsStévnikl na kvalitu poskytovanych sluzeb
CzechTourism ysu) y posky y

0.6 Rozvoj spoluprace a propojeni nabidky a propagace cestovniho ruchu sT.6 Pfevazujici poCet navStévnikl na jeden den (bez pfenocovani) a s tim souvisejici

okolnimi turistickymi oblastmi a regiony niZSi Utrata v destinaci

T.7 Chybé&jici narodni legislativa cestovniho ruchu a Uprava zadvaznych legislativnich
0.7 VyuZiti marketingovych témat agentur VysoCina Tourism, CzechTourism norem s dopadem na oblast cestovniho ruchu



CIL

* Prezentovat severozapadni VysoCinu (Pelhfimovsko a HavliCkobrodsko) jako jednotnou destinaci
Ero dovolenou s pestrou nabidkou turistickych atraktivit, vysokou koncentraci hradu, zamkuU a
ulturnich pamatek a zdroven jako idealni oblast pro aktivni pobyt v rozmanité prlrode

* Zakorenit v rezidentech a turistech tuto oblast jako celek a jako cilovou destinaci k dovolené — ne
pouze tranzitni oblast nebo vychozi oblast do sousednich kraju, oblasti.

* Nabidnout ndvStévnikim v oblasti mimo spoleCnd témata na VysoCiné také odliSnou
komunikaci a nabidku specifickou pro VysoCina West

* Invenzivneé zviditelnovat INDIVIDUALITU OBLASTI
e Zameéreni na SLOW TOURISM - zklidnéni, navrat k tradicim
Rozvijet pribéhy destinace - osobnosti
NetradiCni typy ubytovani — stodoly, mlyny, lesni domky, trafostanice, prirodni resorty
Rozvinuta kavarenska kultura
NejvétSi koncentrace hradU, zamku a kulturnich pamatek na VysoCiné

oV 4

Nejrozmanit€jSi pfiroda k travem akt|vn| dovolene od vodactV| horolezectvi, pesi turistiku, k
cyklistice az po lyzovani socinawest.cz




WEST

CILOVE SKUPINY

Na zaklade dostupnych analyz a déle dle pozorovani a dotazovani na turistickych cilech a v turistickych
informacCnich centrech, stejné jako po spoleCnych jednanich s partnery destinace a po vyhodnoceni pracovniho
tymu VysocCiny West se budeme nadale v produktech a kampanich zamérovat na nasledujici cilové skupiny:

Cileni dle véku navStévniku

* Rodiny se starSimi détmi: dospéli 25-50 let, d€ti +6 let a teens
» Aktivni pary 55+ (opuSténé hnizdo)

 Aktivni seniofi (prarodiCe s vnoucCaty)

Geografické cileni
« Turisté — obyvatelé CR, cileni pfedevSim na Praha, StfedoGesky, Pardubicky kraj a Jihomoravsky kraj

* Vyletnici — cabyvatelé VysoCiny, + vyletnici oblasti podél hranice Kraje VysocCina (VysoCina + vzdalenost 30
min. autem

* Rezidenti — obyvatelé VysoCiny West (cca 160 000)
* Slovensko a Bavorsko — nové cileni na zahrani€ni sousedy



Komunikace v on-line prostredi

Socidlni sité

Destinace je velmi aktivni na socialnich sitich. Aktualné vede FB profil VysoCina West a IG profil Vyso€ina West.

PoCet pfispévku tydné je min. 5 pfispévkU. + reels

PoCet sledujicich na FB aktualné: 4 000 (cil 2026: 5000) na IG aktualné: 2 000 (cil 2026 3000)

Bé&hem roku bude spus$téno minimalné 10 placenych kampani dle tematického planu. V roce 2026 se vice zamé&fime na

natacCeni videi.

Webové stranky

Webové stranky www.vysocinawest.cz byly spuStény v kvétnu 2022. V roce 2023 byla navStévnost stranek 28 000, v roce
2024 se zvySila na 40 000 navstévnikl a v roce 2025 na 48 000 navStévnikd. Webové stranky budou v roce 2026 priibézné
doplnovany o Clanky z destinace a rozhovory s osobnostmi. Webové stranky destinace budou déale odkazovat na e-shop

darkovych poukazU partnert destinace.
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http://www.vysocinawest.cz/
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Komunikace v off-line prostredi

TiSténé materialy
Z tiSténych materidll vyda destinace v roce 2026 letni turistické noviny a dale letni a zimni pfehled

kulturné-turistickych akci. Dale budou vydany a doplnény tiSténé materialy k nékolika produktlm cestovniho ruchu v
destinaci. BEhem jara bude aktualizovana a rozSifena image broZura destinace.

TiSténé materidly vyuZijeme na veletrzich a dale budou distribuovany do vSech TIC v oblasti, k ubytovatelim a do
kavaren v oblasti.
Citylight (indoor x outdoor)

Pfed letni sezonou vyuZijeme Citylight plochy v metro PRAHA. B1 rdmy pfimo ve vagonech Metra C v Praze — (16 B1
ploch na dva mésice kvéten-Cerven 2026).

Merchandising / podpora brandu

V roce 2026 budou pofizeny drobné destinaCni merchandisingové predmeéty, dale nové roll upy, ovalny promo stolek



Kontaktni akce

Terénni Skoleni pro pracovniky destinace

VW plénuje v roce 2026 op€t ve spolupréci s VysoCina tourism dve terénni Skoleni po novinkach v destinaci. Prvni 14.4. 2026 - exkurze
po novinkdch na LedeCsku. V fijnu 2026 exkurzi po novinkach Pacovska a Kamenice nad Lipou.

Skoleni je urCené predevSim pro pracovniky ze vSech TIC v oblasti VysoCina West, dale krajské koordinatory, pro prlivodce a novinare.

Pracovnici se tak osobné seznami s novymi misty, prohlidkovymi okruhy atd. V minulosti se Skoleni osvédCila. Pracovnici zaZité
informace lépe pfedaji ndvStévniklim destinace a navic ma Skoleni pfesah do profesniho sbliZovani destinace.

Press tripy / Média

V roce 2026 mame naplanované 2 nataCeni s tymem Toulavé kamery. V srpnu 2026 bude probihat nataCeni na hrad€ Kdmen. Na
zacgtelzk podzimu je poZadano o nataCeni nauCné stezky 13 orlich per v LedCi nad Sazavou a dale putovni nataCeni: Technické pamatky
na Zelivce

Ve spolupraci s VysoCina tourism budeme pokraCovat v doprovodu a prezentaci oblasti pfichozim novinafim a delegacim.

DuleZitou souCasti spoluprace s VysoCina tourism je také prgce s influencery, ve které budeme nadale intenzivné pokraCovat. V roce
2026 uvita destinace nékolik planovanych press tripu: Tady Smirovi (influencefi) a novinare z Rakouska a Némecka

Veletrhy

V roce 2026 se tym VysoCiny West osobné zdCastni 2 zahraniCnich veletrh( a minimalné 3 tuzemskych akci cestovniho ruchu. (napf:
Ferienmesse Wien - leden 2026, Holiday world Praha - bfezen 2026, Gastrofestival Habry, HraCkobrani, Prazdniny v TelCi - srpen 2026,
Knizni veletrh HavliCklv Brod - rljen 2026
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Produkty cestovniho ruchu

Hlavnim uUkolem bude v roce 2026 je naddle zviditelfovat a rozvijet jiZ existujici produkty cestovniho ruchu
destinace, které proSly v roce 2024 a 2025 potfebnymi Upravami. V roce 2026 budeme nové komunikovat
produkt: InstaTrip VysoCinou West a rozvijet a propagovat produkt: E-shop darkovych voucherl destinace.
Aktualni produkty cestovniho ruchu jsou rozmanité a propojuji celou oblast, partnery v oblasti a zviditelni uzemi.
Navic vétSina produktU je celoro€ni. Produkty maji zajistit, aby navStévnici co nejdéle zUstavali pfimo v destinaci
VysoCina West.

Hlavni produkty CR VysoCiny West pro rok 2026:

Putovani za kavou (Sbirej kdvova razitka se Sdlkem, navStiv alespon 6 kavaren z 15 a zafad se do sout€ze o vikendovy pobyt).
Putovani za vyhledy (NavStiv alespon 6 vyhlidek z 15, pofizuj fotografie — sdilej ziskej darek pro radost).
Benefit Card (25 vyhod v kombinaci zvyhodnéné vstupy na pamatky, vyhody v kavarnach, u ubytovatell &i v ptjCovnach).

Trojlistky architektury (Interaktivni prlvodce architekturou mésty VysoCiny West plny otazek, ukoll, pracovniho listu a animované
mapky + drobna odména)

Rozvoj produktu INSTRA TRIP destinaci

SpusSténi e-shopu s darkovymi vouchery



Ve T Produkty cestovniho ruchu destinace

si zde

Prectete
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pFirodou za zazitky...

Turistické noviny 2026

Turistické noviny jsou st€Zejnim a velmi oblibenym
prostfedkem komunikace s koncovym zakaznikem a
souCasne také s partnery destinace.

Vychazi 1x roCne na hlavni turistickou sezénu.

« Planovana distribuce konec dubna 2026
« K tisku: 13 000 ks

« Rozsah: 12 stran

« DistribuCni mista v destinaci:

TIC ve VysoCina West a TIC v sousednich oblastech,
distribuce na turistickeé cile v destinaci, k ubytovatelu v
destinaci a v nejblizSim okoli, distribuce do kavaren a
gastronomickych provozu v oblasti.

Nové: distribuce do méstskych knihoven a atrii
nemocnic. Dale také do vestibulu vlakovych nadrazi

v destinaci

WWW.VYSOCinGWGSt.CZ



VYSUﬁ'NA Firodou za zazitky...
o Kulturni prehledy destinace s -

Legioviak Hrané prohlidky
’ . ’ A4
26. 8. - 3. 8. Havlickiv Brod 30. 8. - 31. 8. klaster Zeliv Pl [ L t r h | d
Chotébofské namko Havligkobrodské kulturni Iéto K u I t u r n l r e h I e d - e n I a Z I I I l n I p e e
29. 8. Chotébor kazdou stfedu a nedéli, Havlickav Brod
EXI. V cina West Distrib 2 cnhe
Arakain a Absolut Deafers Festival jidla a piti 2025
6. 9. Chotébor 13. 9. Chotébor
Humpolecké vinobrani Jifi a Dominika Hoskovi
6. 9. Humpolec 14. 9. synagoga Nova Cerekev
Pelhfimovské dozinky Vienna Tuning Times
6. 9. Pelhfimov 20. 9. Pacov
Rozlougeni s Iétem Zahéjeni otevi. ateliéra Vs . .
jui - Naklad (10 tis. ks a 5 tis. ks
MM ER v motokrosu junior Vinobrani a pivobrani . .
6.9. Pacov

27. 9. klaster Zeliv

Zelivska pout Svatovéclavska pout

- DorucCeni: Turistické cile,
kavarny, ubytovatelé, TIC)

12. - 14. 9. Zeliv o
Oslavy 800 let mésta Pelhfimova 27~ 26 9. Svétld nad Sazavou
12. - 14. 9. Pelhiimov Poutovy koncert

Folkové Lipnice 27. 9. Svétla nad Sazavou

12. - 14. 9. Lipnice nad Sazavou

Pacovské pout Katapult tour 50 let (1975-2025)

4. - 5.10. Pacov 10. 10. Pelhfimov

Marek Vasut Dechovky 21. stoleti -~

9.10. Lede¢ nad Sézavou 10.10. Zirovnice RVEN = RIJ EN 2025

Dny otevienych ateliérti Lotrando a Zubejda Z : 4

4. 10. Skiarska hut Jakub Tasice 11.10. Svétla nad Sézavou - I m n I V e r Z e a g a St ro
Remesiny trh Podzimni MINI jarmark 2 | RO VYSOCINA URiSTICKA [=] Ak?e

10.10.Chotabor: 12.10. Pelhiimov €& (o Y o ::ﬁ’;:: .

Knizni veletrh 4 Rockefi s operni pévkyni eestc oy ectaodi s ks proackn i ospodas Coset rungy kédem p O d n I ky)

10. - 11. 10. Havlickdv Brod 30. 10. Chotébor

WWW.VYSOCinClWGSt.CZ



VYSOCINA pfirodou za zazitky...

" WEST

Produkty cestovniho ruchu destinace
Instra trip destinaci 2026

- Rozvoj produktu Instra trip
VysoCinou West

- Prezentace na Instragramu
VysoCiny West (jaro, léto
2026)

- Cileni na generaci Z

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ



v VYSOGINA

pFirodou za zazitky...
WEST

Produkty cestovniho ruchu destinace
BENEFIT CARD 2026

Aktualni vizual:

Také v roce 2026 pokraCujeme s nabidkou BENEFIT
CARD u ubytovatelU v destinaci. Je urCena
navStévnikUm destinace, ktefi u nas travi 1 a vice
pfenocovani. Produkt nabizi 25 vyhod v destinaci.

Distribuce — konec dubna 2026

Distribuce k ubytovatelUm v oblasti, do kavaren

Distribuce na veletrzich cestovniho ruchu
K tisku: 10 000 ks
Plathost do konce roku 2027

CERPEJ VYHODY S NASI

BENEFIT GARD

K DOSTANI U UBYTOVATELU V OBLASTI

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ



VYSOCINA "
" WES T pfirodou za zazitky...

Produkty cestovniho ruchu destinace
Putovém’ za kavou

R EL R dalSich letech budeme pokraCovat s
nabidkou produktu: Putovani za kavou

1117177171777 777177777777777

?II

Dejte si néco dobrého alespon v Sesti
vybranych kavarnéach a zapojte se
do ké@vového putovani.

« V kazdé z vybranych kavdren obdrzi navSteévnik

sasbofe patfebna raiita za objednavku specidlni Salkové razitko do
a odevzdejte vyplnény materid , , 4 s .7 v
do  jokéhokoll turistickeno razitkovaciho pole. Tisteny material po naplnéni

informaéniho  centra v  destinaci

alespon 6 razitky navStévnik odevzda v
jakémbkoliv turistickém informaCnim centru v
destinaci. (zapojena jsou vSechna TIC v
destinaci)

Vysoc&ina West. Odevzdanim materidlu
do 30. listopadu se zapojite do soutéze
o hodnotnou odménu, kterou kazdy rok
darujeme jednomu vybranému ) @ www.vysocinawest.cz
Stastlivei. (f) Vysoéina West

@® vysocina_west

Ob]evulte vymazlene kovarny

Stésti!

- Jedna z kavarenskych vizitek se splnénymi
podminkami bude ocenéna vyhrou.

MINISTERSTVO A N
INFORMACE NA WEBU PRO MISTNI

ROzvoJ CR

y
Tento produkt vaniki v rémci projektu ZvySeni povédomi o turistické oblasti Vysocin
West'a byl 2a prispéni prostedki p

v VTSOLINA e

OBJEVUJTE VYMAZLENE KAVARNY
V DESTINACI VYSOCINA WEST

1117171717177 7717771777777777
WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ
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pFirodou za zazitky...

Produkty cestovniho ruchu destinace

Putovam za kavou

1117717717717 771771777717177777 4\

Zdolejte alespoii sest vybranych ’
vrcholdll, vézi nebo rozhleden g ;
a objevte nové pohledy :

na severozdpadni Vysoéinu.

Vyfotte se na vrcholu s ndpisem
aktudlniho roku. Vlozte vSechny
ulovené fotografie do jednoho
pfispévku na své socidlni sité
(Facebook  nebo  Instagram),
oznacte Ucet VysoCina West,
pridejte #vysocinasnadhledem.

Al
@& www. vysoc‘in' pést.
)
(£)-Vysoéina West
© vysocinag:west. .

Timto krokem se zapojite do vyzvy
PUTOVANI ZA VYHLEDY a ziskdte
vyletnicky darek.

///"/////"///‘//")//3\/'//
PUTOVANI
ZA VYHLEDY

MINISTERSTVO
PRO MIiSTNi
ROZVOJ CR

2.
-

Tento produkt vznik! v
West" @ by realizovan z

tGtniho rozpoctu epubliky.
=~ ¢
VYSOCINA TURISTICKA

" OBLAST

WEST

MAPA VYHLIDEK

a0l

INFORMACE NA WEBU

OBJEVUJTE NOVE POHLEDY
NA DESTINACI VYSOCINA WEST

(1177117771777 777771717777177

V roce 2024 proSel aktualizaci také produkt
VysoCina West nadhledem. Zmeény probéhly,
jak v grafickém zpracovani, tak ve znénia v
pravidlech naplfiovani produktu. DoSlo k
rozSifeni nabidky vyhlidkovych mist a
zjednoduSeni pravidel naplnéni produktu.

Putovani za vyhledy Iaka k navStiveni vyhlidek,
rozhleden a v€zi v destinaci.

Nabizi vybér z nékolika mist napfi¢ oblasti a
odménuje pfi zdolani alespon 6 z nich.

Odménou za zdolani alespon 6 vybranych mist
a sdileni fotografii na socialnich sitich je
multifunkCni Satek.

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ



VYSOCINA pfirodou za zazitky...

o

Putovani za vyhledy - nahled vnitrni strany vizualu
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v V‘(F?Q“}'A Produkty cestovniho ruchu destinace pfirodouzazazitky...
Trojlistky architektury

« V roce 2025 probéhlo uvedeni
nového produktu mezi verejnost

. Produkt cili na rodiny s détmi a na
seniory s vnoucCaty, Ci na Skolni
skupiny

. 4 tiStené materialy pfiblizujici
architekturu vzdy 3 meést v
destinaci

- Interaktivni predstaveni
architektury, malovana mapa,
pracovni list, zabava, edukace

WWW.VYSOCinClWGSt.CZ
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VYSUC'NA prfirodou za zazitky...

Produkty cestovniho ruchu destinace
e-shop s darkovymi vouchery partneru destinace

e vroce 2026 spustime e-shop s
darkovymi vouchery partneru
destinace

* pfistup na e-shop bude z hlavnich
stranek destinace:
WWW.VVysocinawest.cz

* béhem roku spustime nekolik

upoutavek a online kampani
smerujicich k navstéve e-shopu

WWW.VYSOCinCIWGSt.CZ


http://www.vysocinawest.cz

w e s T P R a kt i Vi ty prirodou za zazitky...

. Vroce 2026 budou probihat PR aktivity v online prostredi a v
nekolika tisteénych médiich s tématikou cestovani (iDnes VysoCina,
Kam, Moon Prague, Kam po Cesku) dle aktudlni cenové nabidky

PR komunikace s tiskovymi mluvCimi méest v destinaci a regionalnimi
deniky probiha prubé&zné a pravidelné min. 2x mési¢né

. V roce 2026 rozeSle destinace VysoCina West minimalnée 10

tiskovych zprav tykajicich se novinek v destinaci, sbéru dat nebo
produktU v destinaci.



Polozkovy rozpocet na marketingoveé aktivity 2026

POLOZKOVY ROZPOCET NA MARKETINGOVE AKTIVITY, KOMUNIKACI, SKOLEN{, EDUKACI PRO ROK 2026

Polozky rozpoCtu Castka
ONLINE
na socialnich sitich 140000
PPC kampané 50000
Videa, spoluprace s influencery 200000
Nakup fotografii do fotobanky Vyso&iny West 40000
Webové stranky - newslettery - sprava newsletter 20000
OFFLINE

Turistické noviny 70 000

Kulturni pfehledy destinace (letni a adventni) 30000
Prlivodce destinaci CZ, AJ, NJ verze 150000
Dotisky a aktualizace dosavadnich letaku 50000
Indoor/Outdoor - metro Praha, citylight plochy 80000

KOMUNIKACE, EDUKACE

Veletrhy, promo akce, drobny merchandising 50 000
Skoleni, setkani partnerd 50 000
Komunikace s partnery 20000

Volnd polozka na projekty 50000

CELKEM: 1 000 000
V pfipadé navySeni pldnovaného pfispévku Kraje VysoCina ze 150 000 na 350 000 bude marketingovy rozpoGet v prlib&hu roku (+200 000)

navySen o dalSich 200 000 K&



S KONTAKTY

KANCELAR VYSOCINY WEST
VysoCina West, z.s.tfida Legii 1115, 393 01 Pelhfimov

Bc. Nela St&pankova - manazer destinace
 tel.: +420 778 767 990
Mgr. Ludmila Kratka - referent destinace
* tel.: +420 774 553 998
Kristyna Dubska, DiS. - online marketing
 tel.: +420 739 927 564

* e-mail.: kancelar@vysocinawest.cz, info@vysocinawest.cz, koodinatorwest@gmail.com

* web.: www.vysocinawest.cz

* FB, IG @vysocinawest
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